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欧派家居集团股份有限公司 

关于 2019 年度、2020 年第一季度业绩 

及 2019 年度现金分红说明会召开情况的公告 

 

   本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗

漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 

欧派家居集团股份有限公司（以下简称“公司”）于 2020 年 4 月 29 日在《中国证券

报》、《上海证券报》、《证券日报》、《证券时报》和上海证券交易所网站（ www.sse.com.cn ）

上披露了《公司 2019 年年度报告》、《公司 2020 年第一季度报告》以及《欧派家居关于

2019 年度利润分配及资本公积金转增股本预案的公告》。为便于广大投资者更深入、全面

地了解公司经营情况和年度现金分红情况，公司于 2020 年 5 月 7 日召开“2019 年度、2020

年第一季度业绩及 2019 年度现金分红说明会”，与投资者进行了交流和沟通。现将业绩及

分红说明会召开情况公告如下： 

一、业绩及分红说明会召开基本情况 

2020 年 5 月 7 日 15:00-16:30 分，公司通过“全景•路演天下”( http://rs.p5w.net )

网络视频直播方式召开了“2019 年度、2020 年第一季度业绩及 2019 年度现金分红说明会”。

公司董事长、总裁姚良松先生、公司财务负责人王欢女士、公司董事会秘书杨耀兴先生出

席了本次会议并与投资者进行了沟通交流。 

二、投资者提出的主要问题及公司的回复情况 

http://www.sse.com.cn/
http://rs.p5w.net/


 

在本次业绩及分红说明会上，公司就投资者关心的问题给予了答复，并对相关问题进

行了梳理，主要问题及答复如下： 

（一）公司年报中介绍的欧派橱柜五大系统、三大空间具体指什么，能不能详细说明？ 

答：随着消费者迭代、新中产的崛起，在消费升级的大趋势下，中国家庭越来越关注

生活的本原，对家居产品“品质化、个性化、功能化、智能化”的消费需求愈发明显。中

国家庭的厨餐活动不仅限于厨房，而是更广义的厨房、厨餐、厨阳三大空间。同时欧派结

合使用者特点、烹饪流程和物品使用频率三大原则，以最优流程设计鲜活洗涤、懒人备餐、

星厨烹饪、魔方收纳、品质生活五大系统。 

（二）公司 2020 年的开店目标如何？ 

答：在经销商管理中，公司对经销商有最低开店指标的要求，经销商在满足公司要求

的情况下会根据市场情况对店面进行调整。公司每季度均有披露店面变动情况，同时公司

也会在年度报告中详细披露店面数量和结构。 

（三）公司 2019 年的主要销售客户及主要供应商情况？ 

答：公司前五名客户销售额 83,548.75 万元，占年度销售总额 6.17%；前五名供应商采

购额 82,442.94 万元，占年度采购总额 11.34%。 

（四）2020 年一季度短期借款大幅增长的原因是什么？ 

答：今年一季度短期借款大幅增长，一是根据公司及子公司之间关联业务采用票据结

算重分类到短期借款所致；二是根据公司整体资金规划，子公司广州欧派集成家居有限公

司向银行申请一年期流动资金贷款。 

（五）2020 年度公司的收入和利润目标规划？ 

答：受疫情影响，公司对于全年目标制定存在一定的不确定性，所以公司将采取以精

细化管理促经营，落实全面控本降费等各项举措，力争利润增速快于营业收入增速。以上

并非公司对投资者的业绩承诺，这是公司上下共同努力的目标，我们希望通过自身努力继

续在行业中保持领先地位。 



 

具体到品类和渠道方面，一是仍看好大宗业务的发展（欧派市场占有率低、各品类增

长潜能很大）；二是经销商渠道会通过电商引流、整装合作等方式进行多模式、全方位促

增长；三是欧铂丽、欧铂尼等品牌的持续发展。 

（六）整装业务现在的趋势如何？ 

答：整装业务经过去年的规划，路子越走越宽，从今年的情况来看，整装业务在公司

业务结构中表现靓丽。 

（七）公司今年一季度电商促销情况如何？ 

答：今年由于疫情原因，一季度“315”等关键促销活动从线下转向线上，二月份以来

线上活动成为家居行业零售渠道推动业绩增长最为常见的形式。如何推动经销商积极适应

目前线上接单获客的模式，成为整个行业共同思考的问题，所以公司也在创新电商机制，

加强经销商电商促销帮扶力度，从我们一季度的电商接单情况来看，总体成绩还是相当不

错的。 

（八）2019 年公司实施此利润分配方案的原因是什么？ 

答：1、公司所处行业情况及特点：定制家居属于可选消费品，与房地产行业景气度、

居民收入水平等因素紧密相关。今年以来，受新冠疫情的影响，定制家居企业及其经销商

的生产经营受到冲击，市场需求阶段性下滑，公司及可比上市公司今年第一季度营业收入

及归母净利润同比去年均有明显下滑。 

2、公司发展阶段和自身经营模式：2019 年，公司营业收入增幅快于上市定制家居企业

的平均增速。为巩固公司在行业内的领先地位，公司仍然需要通过持续加大研发投入、提

升信息化程度、完善生产基地布局、优化渠道结构，为此需要进行一定的资金储备。 

3、公司资金需求以及公司留存未分配利润的主要用途：为了谨慎应对疫情给公司生产

经营带来的影响，公司必须储备合理、安全的现金，以增强抵御风险的能力。2020 年，公

司留存的未分配利润将主要用于：加大对研发和信息化的投入、生产基地建设、经销商帮

扶等。 

（九）如何看待公司今年一季度的工作情况？ 



 

答：今年第一季度公司收入、利润等关键经营指标存压。刚开始知道疫情的时候，公

司的出发点都是围绕员工安全，倡议泛欧派体系全体人员安全第一，工作第二，确实保护

好自身的生命健康安全。我们在此情况下，员工工资奖金都是按时发放，2019 年的年终奖

及时发放（特别是湖北），后面的困难大家可以一起来应对。同时我们出台了一系列的终

端帮扶政策去支持我们的经销商，大家一起来度过难关。 

在此，公司对长期以来关注和支持公司发展的投资者表示衷心感谢。 

特此公告。 

 

欧派家居集团股份有限公司董事会 

                                                    2020 年 5 月 8 日 


